
[image: image3.wmf]communiqué de presse

[image: image4.wmf]
Avril 2006 : 

LDLC.com adopte un ton décalé et inédit pour sa nouvelle campagne d’affichage qui sera révélée le 5 avril 2006 dans le métro parisien. 

La campagne se décline en 9 annonces progressivement dévoilées sur la période du mois d’avril à décembre 2006.

LDLC.com : 

Lance une nouvelle campagne d’affichage 

dans le métro 

L’objectif de cette campagne est de faire prendre conscience au public du rôle indispensable que joue l’informatique aujourd’hui dans la vie de chacun.

Pour mettre en scène ce message, LDLC.com a choisi une création originale s’appuyant sur un concept choc, composée sur mesure par son équipe Communication-Publicité intégrée. 

Les 9 annonces présentent des produits informatiques au cœur même de la vie, sur le corps humain, illustrant ainsi au sens propre l’univers de LDLC.com : « l’informatique devient une seconde nature ». 
L’informatique oriente la vie de chacun et est devenue indispensable. Le style de vie qui en découle est poussé à l’extrême dans les visuels de cette campagne qui présentent des corps intégrants, au même titre qu’un organe, l’élément informatique. Les créatifs ont accentué sur l’aspect banal de ces corps « informatisés », de façon à créer une symbiose quasi naturelle entre l’être humain et l’informatique.

Ce ton témoigne de l’évolution du Groupe dans un contexte où l’informatique joue un rôle de plus en plus important et assoit son positionnement de groupe visionnaire tout en vivant avec son temps.

Fiche technique.

Réalisation de la campagne : LDLC.com

Réseau : Métrobus

Nb de campagnes : 9

Période : avril à décembre 2006

Nombre de faces de la 1ère campagne : 500 

Dates de la 1ère campagne : du 5 au 18 avril 2006

Deux visuels de cette nouvelle campagne.
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LDLC.com 

Créé en janvier 1996 à Lyon, LDLC.com est le site marchand de vente de matériels informatiques et multimédias de référence.

LDLC.com c'est aussi un groupe coté au second marché (depuis avril 2004) dont le chiffre d'affaires 2004/2005 s’est élevé à 144,7  millions d'euros. Il s'articule autour de 6 sites marchands (LDLC.com, LDLC-PRO.com, Textorm.com, DLP-Connect, NT-Communication et dealtonic.com) et de 3 sites de conseil et d'accompagnement en ligne (Aideonline.com, Hardware.fr et Gamekult.com).  
Dossier de presse complet sur demande.                                    
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