[image: image1.png]


[image: image2.wmf]
Depuis son lancement

il y a 9 mois,

le site GameKult

s’est engagé dans une stratégie audacieuse :

devenir le leader

de la presse 

jeux vidéo on-line.

Aboutir à un site dédié aux jeux vidéo est une entreprise de longue haleine. GameKult est le résultat d’années de travail, de coïncidences et de rencontres.

Aujourd’hui 2e du marché des magazines de jeux vidéo en ligne, GameKult espère profiter du boom des consoles annoncé à partir de cette fin d’année pour prendre la place de leader.

La naissance de GameKult…

1989 : le projet prend d’abord la forme d’un fanzine, Kult Magazine (une partie de la vente se fait par minitel). Son fondateur, Kevin Kuipers est alors âgé de 12 ans !

1997 : Kevin, associé à Clément Apap, lance très logiquement la version internet du fanzine, alors baptisé Kult-mag.com. Victime du succès immédiat du site, ils sont contraints d’abandonner à cause de l'absence volontaire d'un modèle économique.

Début 2000 : Kevin, alors webmaster d’Allocine.com, et Clément, chez Hardware.fr, relancent le projet.

18 septembre : création de la SA Gameamp. David Choquet, alors chef de rubrique jeux vidéo pour le magazine PC FUN, rejoint les deux associés afin d’établir la ligne éditoriale du site. Très rapidement le trio s’entoure d’une équipe rédactionnelle étoffée venant pour la plupart de la presse papier et web spécialisée.

GameKult en quelques chiffres

23 octobre 2000 : La société LDLC entre dans le capital de Gameamp à hauteur de 35% des parts.

1er décembre 2000 : lancement du site GameKult (capital de 61.552 euros).

31 décembre 2000 : pour son premier mois, GameKult réalise 800 000 pages vues*.

1er octobre 2001 : le site dépasse 3 000 000 de pages vues pour le mois de septembre*.

Un site différent

Depuis son lancement GameKult cherche à se démarquer par un contenu rédactionnel fort et très pertinent.

La rédaction est composée de 5 personnes ayant chacune leurs spécificités. Chaque critique de jeux est agrémentée de vidéos en streaming.

La newsletter quotidienne permet de tenir informés les fans même les plus pointus.

Le succès est immédiat : 6 mois après sa première mise en ligne, le site se classe 2e, loin devant des « mastodontes » en ligne depuis plus de 4 ans.

Son graphisme, loin des clichés traditionnels, séduit par sa sobriété au service de la navigation. 

La navigation très simple ; elle permet ainsi d’accéder au plus vite aux informations qui intéressent ses lecteurs. 

Soucieux d’être un véritable service pour les internautes, GameKult a lancé, le 13 mars 2001, le Bunk, un système de messagerie instantanée intégré à la navigation qui permet aux personnes connectées de dialoguer en temps réel. Depuis peu les Bunks font du bruit : en plus de l’avertissement visuel, les messages reçus sont désormais signalés par un son défini par l’utilisateur.

Toutes les actualités en direct

L’actualité du jeu vidéo

Non content de présenter un contenu rédactionnel fort, le site passe également en revue l’actualité des autres sites. Les titres de l’actualité de nombreux sites web d’information français et anglophones sont désormais rassemblés sur une même page. Le lecteur y retrouve, sous forme de liens hypertexte, les titres des news publiées au cours des dernières 24 heures. Il peut ensuite les classer par site, par ordre chronologique et par langue. 
Afin de coller à l’actualité, GameKult propose un calendrier constamment réactualisé des sorties françaises, américaines et japonaises.

L’actualité des Lan Parties

Nouveau phénomène qui révolutionne l’univers des jeux vidéo, les Lans attirent de plus en plus de participants. La rédaction de GameKult se déplace régulièrement au cœur de cette actualité et propose à ses lecteurs de suivre ces grands rassemblements de l’intérieur (Dallas, Amsterdam…) : résultats, interviews, photos, événements en tout genre avec des comptes-rendus heure par heure du déroulement des tournois.

Prochaine grande actualité à suivre en direct : CPL France courant novembre.
L’actualité de la Finance

Pour ceux qui veulent tout savoir sur ce qui se passe dans l'univers du jeu vidéo, GameKult propose un tout nouveau service : GameKult est le premier site français de jeux vidéo à lancer une rubrique consacrée au business et aux finances du monde vidéo ludique. Dans cette rubrique, les intéressés trouveront tous les chiffres clés du business et des finances du jeu vidéo.

Les jeux aux meilleurs prix

Depuis le 26 mars 2001, GameKult enrichit ses services aux joueurs en affichant en temps réel les prix les moins chers des boutiques françaises en ligne.

Le partenariat avec monsieurprix.com est la suite logique de l’enrichissement des services aux internautes.

Le principe est simple : monsieurprix.com trouve les boutiques en ligne qui vendent les logiciels et matériels aux meilleurs prix. Ainsi, avec des milliers d’articles informatiques référencés, GameKult permet d’acheter jeux et périphériques (pour PC et toutes consoles) aux prix les plus attractifs. 

Emploi

Pour répondre à tous ceux qui rêvent de travailler dans le secteur des jeux vidéo en France ou à l'étranger, GameKult propose depuis le 22 août des postes d'infographistes, de testeurs de jeux ou de chefs de produits, ainsi que des centaines d'autres offres dans le secteur du multimédia en général, mises à jour régulièrement.
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GameKult : Prêt pour la bataille ?











* source Cybermétrie
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